Техническое задание на проведение фотоконкурса 

с использованием социальных сетей

в рамках Года Японии в России
1. Сроки проведения
Март 2019 года, продолжительность – около двух недель (строго в пределах марта, не затрагивая февраль и апрель).

2. Города проведения

Около 10 крупных российских городов. Список городов предлагается компанией с учетом особенностей проекта; окончательный список будет определен по результатам консультаций между Посольством Японии и выбранной компанией-подрядчиком.
3. Содержание проекта

Осуществить следующие мероприятия примерно в 10 крупных российских городах, а также провести информационную кампанию, посвященную данным мероприятиям.
(1) Оборудование мест для фотосъемки 

Оборудовать места для фотосъемки, посвященные Японии (японской культуре, природе, кухне и т.д.), в крупных торговых центрах и других местах большого скопления людей в главных городах России.  Это подразумевает не только установку инсталляций: необходимо создать комплексное, объемное пространство, в котором участники конкурса смогли бы реализовать свои творческие замыслы. Это также включает в себя создание стендов, знакомящих с туристическими достопримечательностями Японии, рассказывающих о связях каждого города с каким-либо регионом Японии.
(2) Проведение фотоконкурса в социальных сетях
Для фотоконкурса будет создана специальная страничка в социальных сетях (или конкурс будет проведен на уже существующих страничках Посольства Японии). В течение конкурса (около двух недель) пользователи соцсетей смогут присылать свои фотографии, сделанные в вышеуказанном месте для фотосъемки, (фото разрешается обрабатывать) и свои комментарии к ним, которые будут размещаться на соответствующей страничке. Победители конкурса будут определены по результатам пользовательского голосования. Будет выбран главный призер (1 человек или 1 пара), и другие призеры, которые получат разнообразные призы, связанные с Японией (например, сувениры из японского региона, имеющего тесные связи с городом проживания призера). Для привлечения к фотоконкурсу внимания широкой аудитории будет проведена информационно-рекламная кампания, включая проведение церемонии открытия в Москве.

4. На что следует обратить внимание при составлении сметы

1) В смету следует включить все расходы по реализации проекта, включая следующие:

· Инсталляции: производство, монтаж, обслуживание, демонтаж, аренда площадок и т.д.

· Фотоконкурс: создание и обслуживание платформы, администрирование и др.

· Главный приз и другие призы
· Церемония открытия (аренда площадки, монтаж, обслуживание, звук, свет и др.)
· Информирование

2) В смету можно включить необходимые административные расходы и расходы на подготовку. Административные расходы не должны превышать 10% от всей суммы расходов.
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